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じっかんキャンペーンの取組について
〜さっぽろ Good Water〜

令和４年12⽉22⽇
第２回札幌市営企業調査審議会⽔道部会

じっかんキャンペーンとは

札幌⽔道ビジョン 「実感できる札幌⽔道」キャッチフレーズ

利⽤者に安⼼感・満⾜感を
感じていただくための広報の取組
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令和４年度の取組内容
≫キャッチフレーズ

「さっぽろの⽔道⽔はGood Water︕」

飲んでGood（豊かな森の清流が⽔源で美味しい）
使ってGood（100項⽬以上の⽔質検査で安⼼・安全）
財布にGood（ペットボトル⽔に⽐べて経済的）
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ＰＲ動画（15秒間）

YouTubeに掲載、動画配信サービスのWeb広告に使⽤ 3



ポスター、ステッカーによる広報

ＰＲ動画と連動したデザインのポスター等を制作 4

ポスター、ステッカーによる広報

地下鉄⾞両内にポスターやステッカーを掲⽰ 5



巨⼤壁⾯広告による広報

地下歩⾏空間「チカホ」の巨⼤壁⾯広告 6

市内企業(株式会社橋商店)とのコラボ動画

⽔道⽔は品質や安全性が確保されていることを評価

市内企業との
コラボ動画
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さっぽろの⽔博⼠検定

札幌の⽔道に関する10問を出題 結果画⾯ 8

さっぽろの
⽔博⼠検定

さっぽろの⽔博⼠検定

LINEに広告を表⽰して⽔博⼠検定をＰＲ
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インスタグラム
ＡＲエフェクト

ウォッピーＡＲエフェクト

インスタグラムの
ARエフェクト

コップの⽔⾯に
ウォッピーが登場
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※ ARエフェクトをお試しいただ
くためには、インスタグラム
のアカウントが必要です。

きき⽔体験

イベント会場やチカホで実施し、延べ 6,086⼈が体験 11



⽔道凍結防⽌の啓発

ホームページ、動画配信サービスのWeb広告などで啓発 12

⽔道凍結防⽌の啓発
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札幌市⽔道局HP
⽔道凍結防⽌のページ
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