
入団促進の取組事例 

▼【入団促進事業取組事例一覧（抜粋）】 

2016(H28) 2017(H29) 2018(H30) 2019(R1) 2020(R2) 

大型ビジョン 大型ビジョン 大型ビジョン 大型ビジョン 大型ビジョン 

デジタルサイネージ デジタルサイネージ デジタルサイネージ デジタルサイネージ 
札幌市アプリ「ｉさっぽ

ろ」への掲載 

地下鉄ポスター 地下鉄ポスター 地下鉄ポスター 地下鉄ポスター 

「さっぽろまちづくり

パートナーシップ協定」

に基づくチラシの配架 

大学イベントへ出展

(パネル展示、DVD 放

映、説明会 

大学イベントへ出展

(パネル展示、DVD 放

映、説明会 

大学イベントへ出展

(パネル展示、DVD 放

映、説明会 

大学イベントへ出展

(パネル展示、DVD 放

映、説明会) 

札幌商工会議所「さっぽ

ろ経済」広告掲載 

タクシー内にチラシ

配架 

郵便局へのポスター

掲示 
「ふりっぱー」掲載 

札幌商工会議所「さっ

ぽろ経済」広告掲載 
「広報さっぽろ」掲載 

地下鉄広告掲示 

Web 広告の実施 

Google、Yahoo! 

地下歩行空間での PR 活

動 

年度 入団者 女性 
年齢区分別入団者 

～30 31～40 41～50 51 歳以上 
Ｈ２８ 119 35 29 22 46 22 
Ｈ２９ 181 34 72 36 49 24 
Ｈ３０ 125 45 40 24 31 30 
Ｒ１ 90 17 37 15 29 9 
Ｒ２ 85 22 31 9 27 28 

（単位：人） 



１ 作製物 

 ⑴ 映画とタイアップしたポスター作製（1,000 部） 

2012 年（H24）2012 年（H24） 2014 年（H26）

2015 年（H27） 2017 年（H29） 2016 年（H28） 

2019 年（R1） 

作製部数： 1,000部 

掲出場所： 地下鉄駅掲示板、図書館などの公共施設、

イオンなどの大型商業施設、各消防署



 ⑵ 自主制作ポスター   

⑶ リーフレットの作製（2020 年） 

広告代理店とともに作成 

作製部数： 1,000部 

掲出場所 

地下鉄駅掲示板、図書館などの公共

施設、イオンなどの大型商業施設、各

消防署 

2020 年（R2） 

2018 年（H30） 

市立大学の学生とともに作成 

作製部数： ５00部 

掲出場所 

地下鉄駅掲示板、図書館などの公共

施設、イオンなどの大型商業施設、各

消防署 

２0２0年（Ｒ２）に広告代理店とともに作成 

作製部数： 100，000部 

配架場所 

「さっぽろまちづくりパートナーシップ協定」に基づく

リーフレットの配架 



⑷ 消防団紹介パネル 

全８パターン×２セット 



２ ＹｏｕＴｕｂｅでの動画放映

  １５秒の入団促進動画を YouTube にアップしている。 

 リンク先  https://m.youtube.com/watch?v=vHMNzIAMGSI

３ 様々な広報媒体を活用したＰＲ 

 ⑴ 公共交通機関（掲載期間４週間）） 

地下鉄車内広告ポスター

地下鉄駅掲示板ポスター 市電停留所モニター 市電車内モニター

地下鉄車内広告ポスター ・・・ 市内全車両４４０枚

地下鉄駅掲示板ポスター ・・・ 市内２５駅

市電停留所モニター    ・・・ 市内２５箇所

市電車内モニター     ・・・ 市電８車両内



 ⑵ フリーペーパー 

全戸宅配のフリーペーパーに女性消防団員募集の広告を掲載。（市内８０万世帯以上に配布）

地域新聞 「ふりっぱー」

 ⑶ 大型ビジョンの活用 

毎年、１０月～１２月にかけて、１５秒動画を放映 

放映場所 ： 地下歩行空間広場、ＨＩＬＯＳＨＩ、ＬＣビル、イオンモール６店舗

ビジョン一覧（例）



５ Ｗｅｂ広告の実施（２0２0年） 

Yahoo（掲載期間１か月） 

バナーデザイン 表示回数 クリック数 クリック率 

1,297,171 3,391 0.26%

700,994 2,917 0.42%

3,301,359 1,196 0.04%

グーグル（掲載期間１か月） 

バナーデザイン 表示回数 クリック数 クリック率 

1,844,907 3,473 0.19%

64,254 124 0.19%

160,579 869 0.54%

６ デジタルサイネージ（札幌まちづくりインフォメーション） 

札幌市役所本庁舎１階の正面玄関の電子看板に掲出 

掲出期間：毎年 10月 1５日～1２月 1３日 



７ ＰＲ イベント（３日間実施） 


