
東急エージェンシー
北海道支社

（A社） （B社） （C社） （D社） （E社） （F社） （G社）

38 30 40 － 34 30 38

38 38 40 － 34 32 38

38 34 38 － 30 30 38

20 18 20 － 17 16 22

17 22 23 － 21 12 14

48 32 32 － 42 26 30

54 30 38 － 40 28 28

19 14 17 － 18 10 10

51 57 51 － 63 48 51

57 54 51 － 42 36 45

24 19 26 － 26 17 23

404 348 376 0 367 285 337

※書面審査の結果、提案書に基づき、上位４社（A社、B社、C社、E社）について、ヒアリング審査を実施した。
※D社については、選挙啓発素材制作等業務提案説明書11－ に該当したことにより失格としたことから、企画提案に関する評価を実施していない。

選挙啓発素材制作等業務に係る公募型企画競争 選考結果調書（書面による事前審査）

啓発マンガの制作

選挙のめいすいくんシールの制作

シールについて、幼児から小学生の興味を引くようなデザインや材質
が提案されているか。

仕様書の各要件を満たした上で、仕様書に定めがない部分について、
啓発効果をより高めることができる提案がなされているか。

各テーマについて、高校生から20代の有権者の興味関心を引く舞台設
定、人物設定（イラスト）、あらすじが考えられているか。

付録について、楽しく遊ぶことができるとともに、選挙や投票につい
て学ぶことができる内容が提案されているか。

高校生から20代の有権者に加えて、小学生や中学生にも理解できる舞
台設定や人物設定となっているか。
仕様書の各要件を満たした上で、仕様書に定めがない部分について、
啓発効果をより高めることができる提案がなされているか。

評価項目

＜テーマ①＞選挙に行こう！

＜テーマ②＞誰に投票すればいいの？

＜テーマ③＞引っ越した後はどうやって投票するの？

合      計

大学生に対する啓発の実施

他自治体や民間企業等からの類似業務委託を受け、適正に履行した実
績があるか

大学生に対する啓発効果が高い手法が選定されているか、また、より
多くの大学生に効果が波及するような工夫がされているか。

過去実績

大学生のライフスタイル（生活様式に留まらず、人生観・価値観・習
慣などを含む）を踏まえて、投票参加について大学生が自分事として
考えることができるような工夫のある提案がなされているか。



東急エージェンシー
北海道支社

（A社） （B社） （C社） （E社）

46 26 48 24

42 32 48 24

44 30 44 24

23 14 22 15

19 21 18 19

50 30 30 38

54 30 34 34

20 15 16 14

54 48 48 57

57 51 51 51

25 19 26 26

434 316 385 326合      計

＜テーマ③＞引っ越した後はどうやって投票するの？

高校生から20代の有権者に加えて、小学生や中学生にも理解できる舞
台設定や人物設定となっているか。
仕様書の各要件を満たした上で、仕様書に定めがない部分について、啓
発効果をより高めることができる提案がなされているか。

選挙のめいすいくんシールの制作

シールについて、幼児から小学生の興味を引くようなデザインや材質が
提案されているか。
付録について、楽しく遊ぶことができるとともに、選挙や投票について
学ぶことができる内容が提案されているか。
仕様書の各要件を満たした上で、仕様書に定めがない部分について、啓
発効果をより高めることができる提案がなされているか。

大学生に対する啓発の実施

大学生に対する啓発効果が高い手法が選定されているか、また、より多
くの大学生に効果が波及するような工夫がされているか。
大学生のライフスタイル（生活様式に留まらず、人生観・価値観・習慣
などを含む）を踏まえて、投票参加について大学生が自分事として考え
ることができるような工夫のある提案がなされているか。

過去実績

他自治体や民間企業等からの類似業務委託を受け、適正に履行した実績
があるか

＜テーマ②＞誰に投票すればいいの？

選挙啓発素材制作等業務に係る公募型企画競争 選考結果調書（ヒアリング審査）

評価項目

啓発マンガの制作

各テーマについて、高校生から20代の有権者の興味関心を引く舞台設
定、人物設定（イラスト）、あらすじが考えられているか。

＜テーマ①＞選挙に行こう！


